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PAUL RAND VE GRAFIK DiLi

Gonca UNCU*

‘Estetik ihtiyaclarn karslayan grafik tasarun, géstergebilim, sans-
serif tipografi ve geometrik agidan, form yasalarina ve iki boyutlu alanin
kullanimina uygundur; Soyutlayan, déniistliren, ceviren, genisleten,
tekrarlayan, yansitan, gruplayan ve yeniden birlestiren tasarnm
eger konu ile alakasiz ise iyi bir tasarum degildir.” P. Rand
oz

Cagdas grafik tasarimin dliinyaca Unlt isimlerinden biri olan Paul
Rand, farkli bir tipografik dil kullanarak yarattig1 logolar ve kurumsal
kimlik tasarimlariyla meshurdur. Tasarimci, IBM ve ABC gibi dev
markalara zamansiz ikonlar tasarlamistir. Kendine has uslubu Paul
Rand’i kendi basina bir grafik tasarim ekoltl haline getirmistir. Dikkat
cekici bir gorsellik kullanan Rand, kolaj, fotograf ve tipografiyi benzersiz
sekilde birlestirerek ortaya yaratici, sira disi, eglenceli ve zekice bir grafik
dil koymustur. Tasarimci, tretim sUrecinde risk almaktan cekinmemis
tasarladigi logolar1 veya reklam calismalarini sunmadan 6nce bircok
izleyicinin bu tasarimlarla etkilesim kurmasini ve izlenimlerini
paylasmasini istemistir. Bicim, sekil, mekan ve kontrast iliskisini en
carpici sekilde yorumlayan tasarimci, bugiin grafik tasarimin ‘svicre
Stili’ olarak bilinen ekolin de kurucu uyelerinden biri olarak
bilinmektedir. GintimUtiz modern grafik tasarim anlayisi, elde ettigi gorsel
sadeligi ve glici Paul Rand’in koklerini 19307larda attigi tasarim
prensiplerine bor¢cludur. Bu calismada Paul Rand’in grafik tasarim
anlayisi, Gretmis oldugu tasarim ve logolar tizerinden bir durum tespiti
halinde ele alinmistir. Bu calisma, modern grafik tasarimin kurucusu
olan Paul Rand’in ‘Tasarim Ustiine Diisiinceler’ (Thoughts on Design)
yapitinda ortaya koydugu grafik tasarim prensiplerini ve Uirettigi yaratici
dili esas alarak hazirlanmis bir literatir taramasidir. Gorsel iletisimi,
kokten degistirmis usta bir tasarimcinin yaratict sureclerinin
anlasilmasi, gorsel iletisim ve grafik tasarim alaninda akademide 6énemli

bir kazanim olacaktir.
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PAUL RAND AND HIS GRAPHIC LANGUAGE

‘Graphic design, which fulfills aesthetic needs, complies with the

laws of form and the exigencies of two-dimensional space; which speaks
in semiotics, sans-serifs, and geometrics; which abstracts, transforms,
translates, rotates, dilates, repeats, mirrors, groups, and regroups is not
good design

if it is irrelevant.” P. Rand

ABSTRACT

One of the world outstanding designers in modern graphic design,
Paul Rand is world famous for the logos and corporate identity designs
he designed using a different typographic language. He has created
timeless icons for brands such as IBM and ABC. His unique style turned
Paul Rand into a school of graphic design. Using a remarkable visuality,
Rand uniquely combines collage, photography and typography, creating
an imaginative, extraordinary, fun and clever graphic language. The
designer selects some audiences to interact with his designs and share
their impressions before presenting the logos or advertising works they
didn't hesitate to take in the production process. The designer, who
interprets the relationship between form, shape, space and contrast in a
most striking way, is known as the founder of the 'Swiss Style’ of graphic
design today. Today's modern graphic design owes its visual simplicity
and strength to the design principles of Paul Rand, which he laid in the
1930s. In this study, Paul Rand's graphic design approach is dealt with
in case of a situation determined by the designs and logos he produced.
In this study, Paul Rand's graphic design approach was examined by a
literature review method. This is a literature review based on the graphic
design principles and creative perspective produced by Paul Rand, the
founder of modern graphic design, in his book Thoughts on Design'. It
will be an important achievement to the academics in the field of visual
communication and graphic design, understanding the creative
processes of a masterful designer who has radically changed the visual
communication.

STRUCTURED ABSTRACT

Paul Rand, the founder of modern graphic design, is still an icon
with his style. His original style has created a school known as the Swiss
Style. Rand's most appealing aspect is the unusual composition of his
designs. He is the first to use collage technique, often combining image
and typography skillfully. modern graphic design owes its minimal
simplicity to Rand's school. Because his school is more than just a simple
design. Design is an art form for Rand and each design must have the
aesthetic richness enough to be exhibited in an art gallery. The aim of
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this study is to shed a historical light on how Rand changed the future of
graphic design with his design principles, who put forward in the 1930s.
In order to understand how modern graphic design has reached today,
Rand's “Thoughts on Design” book is taken as a reference. Rand's
creative language and design principles have radically changed the
perception of visual communication. As a design genius that designed the
logos of global brands such as IBM, ABC, AT & UPS, will shed light on
future designers. For this reason, Paul Rand and his style should be
understood in the field of visual communication and should be more
involved in academic literature.

The conceptual framework of this study reveals Rand's design
processes and how he has drawn a career. Rand, who studied Western
painting tradition during his university years, soon believed that the
European art tradition was a restrictive and preventive factor against new
design and art movements. Rand then made a decision and ended his
painting career, leading to a more useful and productive field of
advertising. The reason why he chose this area is that the art dimension
of advertising can give him different design experiences. In this context,
he began to direct his painting skills to design new fonts and illustrations.
According to him, advertising has undoubtedly developed under the
influence of the Renaissance painting tradition but advertising should
not mean passing this tradition into design as it is. Because advertising
is a different discipline with completely different dynamics. He stated that
it is wrong to use an exact art expression in advertising without
understanding the factors that led to the success of the original work.
According to him, every element used by the designer in advertising
should have a logical reason. During his career he designed iconic logos
of major brands such as AT&T, IBM, ABC, NeXT, UPS, Eron and
Westinghouse.

Paul Rand is the person who has earned today's prestige in graphic
design. According to him, design is a discipline that accurately reflects
function, is not deceptive, and most importantly it is presented with an
aesthetic skill. Design is simply a problem-solving skill for him.
Typography, visuality and message are live elements of advertising. Each
one should be in harmony with each other. Regardless of the medium,
the task of a designer is to keep these elements in harmony. A design that
does not reflect the function of the brand and product will not be
successful, and a design that is far from aesthetic and creativity will not
bring success to the brand. In ‘Thoughts on Design’ book, Rand stated
that an incomprehensible design, no matter how good it is, would not be
a good design, and if the design was unable to communicate its message
easily with the audience, it is considered useless. For this reason, form
and function are inseparable in Rand's philosophy. In Rand's philosophy,
designer should use three types of materials before to start a design: 1.
Materials provided: Text, slogan, logo, format, medium, production and
process. 2. Formal materials: Area, contrast, ratio, harmony, rhythm,
repetition, line, shape, weight, emphasis and texture. 3. Physical
materials: Visual perception, optical illusion problems, the viewer's
instincts. Rand combined these materials in the design process following
a certain paradigm.

In the paradigm he follows, the designer places geometry at the
center of the design and disrupts the familiar symmetry. He rejected all
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traditional design rules and brought asymmetrical simplicity and
minimalism to his new design aspect. Rand's new graphic language is
simple, straightforward, simple and eye-catching. Graphic design has
changed from a profession to an art form with him. Rand's designs are
beautiful and harmonious like painting. He has added philosophy to
graphic design. In his masterful book Thoughts on Design, Rand divided
design principles into three categories: symbolism, humor, and
imagination.

Symbolic expression helps us to perceive the complex information
that exists in our consciousness in the simplest way. According to Rand,
the graphic language that the designer established is actually a symbolic
language. Logos, concepts and brands are a world of symbols. For Rand,
symbolic expression is the most powerful weapon of design. It is only
possible with symbolism to design an ideology as a belief or any concept
understandable by everyone.

The second important element of Rand's graphic language, the
humorous approach, is present in almost every design. Humor has a
magnetic power over the audience. It is a nonsense to underestimate the
power of a humorous graphic language. A small humor incorporated into
the idea of advertising will easily attract the audience's interest and
arouse the desire to purchase. Because audiences tend to like things that
make them laugh. A smart humor used successfully in the design process
creates the sense of trust, goodwill, sincerity and intimacy towards the
brand, and draws the right strategy for the product. For Rand, humor is
a powerful sales strategy for advertising.

The imagination in the design process is the designer's only
treasure. Rand says “there’s not a bad subject, but a bad interpretation.”
Designs devoid of imagination are merely a flat definition of reality and
far from intellectual wealth. Such designs lose their appeal. Imagination
and creativity create great value for design. The cultural codes blended
with creativity is key rule in the problem solving process. Imagination is
also directly related to intuition and intelligence. Rand's design approach
suggests the richness of the fantasy world. According to him, design is
poetic, which means that it has a wealth of imagination and therefore
contains rhythm, concentration, balance, repetition and harmony.

In result, Paul Rand has brought a modern vision to graphic design.
The reason is that no one has ever formulated the design before. For
Rand, the ability to design is something that can be taught. So, if graphic
design is a problem-solving process, a formula should be developed.
Since Rand has introduced this formula, he has opened a great gateway
to visual communication world. Rand's works and design principles is
important to understand the origins, roots and processes of modern
graphic design he pioneered. The importance of this study is giving a
contribution to a limited number of academic sources about Paul Rand
and design principles in Turkish literature. For future studies, Rand's
symbolism, humor and imagination can be used as a design scale.
Therefore a logo, poster, advertisement or magazine design can be easily
examined and analyzed.

Keywords: Visual Communication, Graphic Design, Typography,
Logo Design, Paul Rand, Swiss Style
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1. Giris

Peretz Rosenbaum, 1914’te Brooklyn New York’ta dogdu. Daha sonra ismini Paul Rand olarak
degistirecek ve tarihin en {inlii ve etkili grafik tasarimcilarindan biri olacaktir. Rand, diinyaca iinlii
tasarim okulu olan Pratt Enstitiisiinde egitim almigtir. Ancak, 1932°de Pratt’te gecirdigi iic senenin
sonunda, Pratt’in kendisine hi¢ bir sey katmadigim1 ve 6grendigi her seyi kendi ¢abasiyla edindigini
belirtecektir. Bu carpici elestiriyi yapmasinin nedeni, ddnemin sanat ve tasarim anlayisinin hala biiyiik
Olciide Ronesans sanatinin etkisi altinda gelisiyor olmast ve geleneksel yontemlerle devam
ettirilmesidir. Ornegin, Profesdrleri Avrupa’da gergeklesen tasarim devrimine bile hi¢ deginmeyerek,
Michelangelo ve Rembrandt gibi klasik donem sanat¢ilarinin pesinden gitmeyi benimsemistir. Rand bu
durumu ‘geleneksel tarafindan engellenmek’ olarak tanimlamistir. Bunun tizerine Rand, bir karar vermis
ve resim kariyerini sonlandirarak daha kullanisli ve liretken bir alan olan reklama yonelmistir. Bu alanm
secmesindeki neden, reklamin sanat boyutunun ona farkli tasarim deneyimleri kazandirabilecegi
yoniindeki inancidir. Bu baglamda resim yetenegini yeni font illiistrasyonlar1 tasarlamaya
yonlendirmeye baslamistir.

Ona gore reklam siiphesiz Ronesans ve sonrasi resim geleneginin etkisinde geligmistir ve resim
sanatindan beslenmistir ancak reklam bu gelenegi oldugu gibi tasarima ge¢irmek demek olmamalidir.
Ciinkii reklam, bambaska dinamikleri olan farkli bir disiplindir. Rand bir makalesinde, sanat eserinde
kullanilan bir yorumlamanin, orijinal eserin basarili olmasina neden olan unsurlari anlamadan, onu
reklamda yeni bir baglam iginde kullanmanin yanlis oldugunu ifade etmistir. Ona gore reklam
tasariminda, tasarimcinin kullandigi her unsurun mantikli bir nedeni olmalidir (Nicholes, 2016: 7-8).
Rand, erken yaslarinda Esquire ve Direction gibi {inlii dergilerde tasarim editorii olarak isim yapmis,
birgok ‘0zgiir yaraticilik’ projelerinde goniillii olarak ¢aligmis ve yarattigi 6zgiin stil, tasarim diinyasinda
kabul gormiistiir. Kariyeri boyunca AT&T, IBM, ABC, NeXT, UPS, Eron ve Westinghouse gibi biiyiik
markalarin ikonlagmig logolarini tasarlamistir (Miller, 2018).

Grafik tasarimin bugiinkii saygimligint ve degerini biiylik 6l¢lide Rand’in etkisinden aldigini
sOyleyebiliriz. Rand’in tasarim prensipleri ve izledigi formiil bircok modern grafik tasarimci tarafindan
takip edilmis ve kopyalanmistir. Rand, yasami boyunca birgok dergi, kitap kapagi, ambalaj, kurumsal
kimlik, poster tasarlamis, grafik tasarim iizerine kitaplar ve makaleler yazmistir. Rand, reklam sanatina
bir problem ¢6zme becerisi olarak bakmaktadir. Reklam onun i¢in g6z boyamak i¢in daha ¢ok stisleme
yapma ve abartt sanati degildir. Bunun yaninda, Rand, iletisimin her formunun ve o6zellikle gorsel
iletisimi i¢ine alan reklam mecralarinin ¢ogunun fonksiyonu esas alarak tasarlanmis bir estetik giizellige
sahip olmas1 gerektigini diisiinmektedir. Reklamda tipografi, gorsellik ve mesaj yasayan dgelerdir. Her
biri birbiriyle ahenk icinde olmalidir. Mecra ne olursa olsun bir tasarimcinin gérevi bu dgeleri uyum
icinde tutabilmektir. Markanin ve firiiniin islevini yansitmayan bir tasarim bagarili olamayacagi gibi,
estetik ve yaraticiliktan uzak bir tasarim da markaya basar1 getirmeyecektir. 33 yasinda yazdig1 Tasarim
Ustiine Diisiinceler (Thoughts on Design) adli kitabinda anlasilir olmayan hig bir tasarim iyi tasarim
degildir diyerek hedef kitlenin tasarimi algilayis sekillerinin ne kadar 6nemli olduguna dikkat cekmistir.
Rand, tasarim ne kadar estetik goriiniirse goriinsiin mesajini iletemiyor ve izleyiciyle iletigim
kuramiyorsa onu kullanissiz olarak gérmiistiir. Bu nedenden dolay1r Rand’in felsefesinde bigim ve
fonksiyon ayrilmaz bir biitiindiir (Rand, 2014: 9-10).

Rand, tasarimlarinda belli bir paradigma takip etmistir. Tlim tasarim siire¢lerinde uyguladig
prensipler sayesinde, kendi i¢inde birbiriyle tutarli ve uyumlu bir dil ortaya ¢ikartmustir. Bu prensipler
sayesinde tasarimcinin eserlerini goéren bir izleyici kolaylikla Paul Rand tasarimi oldugunu ayirt
edebilmektedir. Bu ¢alismada Paul Rand’in grafik tasarim anlayig1 ve iiretim siirecleri bir literatiir
taramasi ile incelenmigtir.
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2. Rand’in Tasarim Prensipleri

John Dewey’e gore sanat ve teknolojik liretim arasindaki siki bir iligki vardir. Giiniimiizde
kullanilan araglarin cogu estetik degildir daha ¢ok islevseldir. Uriinde giizellik ve kullanishilik se¢im
konusu oldugunda, kullanig 6n plana ¢ikmaktadir ancak ne kadar kullanigh olursa olsun estetik olmayan
bir iiretim her zaman eksik kalacaktir (akt. Rand, 2014: 10). Rand i¢in fonksiyon ve bi¢imin tasarimda
vazgecilmez bir birlikteligi vardir. Rand, problem ¢dzmek i¢in tasarimcinin birlikte ¢alismasi gereken
ti¢ tiir materyali kullanmasi gerektiginden bahseder: 1. Verilen materyaller: Metin, slogan, logo, format,
mecra, lretim ve siiregtir. 2. Bigcimsel materyaller: Alan, kontrastlik, oran, uyum, ritim, tekrar, ¢izgi,
sekil, agirlik, vurgu ve dokudur. 3. Fiziksel materyaller: Gorsel algi, optik illiizyon problemleri,
izleyicinin iggiidiileri, sezgileri ve duygulari ile tasarimcinin kendi ihtiyaglaridir (Nicholes, 2016: 9).
Rand, tasarim siirecinde bu materyalleri belli bir paradigma izleyerek birlestirmistir.

Paul Rand, tasarim konusunda makaleler ve kitaplar yazmis ender grafik tasarimeilardandir. Bu
yiizden eserleri kiymetlidir. Eserlerinde sanat, tasarim, estetik ve tecriibe arasindaki iliskileri
incelemistir. Tasarimda dengenin roliinii irettigi tipografik dille izah etmistir. Bunun yaninda bigim ve
islev arasindaki uyum ve dengeyi arastirmistir. Geometriyi tasarimin merkezine koyan Rand, sinirlar
zorlayici aykir1 kompozisyonlar kurarak, alisilagelmis simetriyi bozmus ve geleneksel tasarim
kurallarini hice saymustir. Tipografi ve geometriyi asimetri ile yerlestirdigi tasarimlar1 net, sade, basit
ve ilgi uyandiricidir. Tasarimda basitligi ulasilmasi en iist nokta olarak gérmiistiir. Bu yoniiyle sadelik
akimmi grafik tasarima yerlestiren Rand, Amerikan grafik tasarimini modernizme tasiyan ilk
tasarimcidir. Tasarimlarinda yarattigi kontrastlik en ayirt edici 6zellik olmustur. Sade, lekesel ve soyut
bir anlatimla olusturdugu bu kontrastlikla yeni bir grafik dil ortaya koymustur (Giimiistekin, 2013: 43).
Rand, bu kontrastlig: sekil, renk ve dokular1 kullanarak gergeklestirmistir. Kirmizi ve yesil gibi renk
kontrastligi; geometri ve organik formlarin bigimsel kontrastligi; diizensiz yiizeylere karsi keskin
yiizeyler; bos alanlar ve imge-fotograf kullanimi kontrastligi, Rand’in tasarim siireglerinde bir araya
getirmekten hoslandigi kontrast 6gelerdir (Bektas, 1992: 14).

Yazdig kitaplar gelecek tasarimcilara rehber niteligi tagimakla beraber, modern grafik tasarimin
ilkelerini belirlemesi agisindan 6nemlidir. Grafik tasarimi bir meslek olmaktan ¢ikarip, bir sanat dali
haline getirmistir. Grafik tasarimin sanatsalligi hala tartigmal1 bir konu olsa da Rand’in tasarimlari bir
tablo gibi giizel ve ahenklidir (Helfand, 1998: 43). Tasarimlarina sanat felsefesini de katmistir. Rand’in
tasarim anlayisina felsefi bir bakis acisi kazandiran sanatgilar Macar Bauhaus ve Laszl6 Moholy-
Nagy’dir. Rand, bu sanatgilarin bakis agilar1 1s1g8inda sanat elestirisi ve sanat felsefesi okumalari
yapmustir. Rand, bu sayede kendi 6zgiin sanat teorisini ortaya koymus ve olusturdugu modern grafik dil
lizerine felsefe yapmaya baslamuistir (Bigman, 2013). Rand, ustalik eseri olan Tasarim Ustiine
Diisiinceler (Thoughts on Design) kitabinda tasarim prensiplerini, sembolizm, mizah ve hayal giicii
olarak ii¢ bagliga ayirmustir.

2.1. Sembolizm

Gorsel iletisim, dogas1 geregi evrensel bir anlatim bi¢imidir ve ortak bir iletme ¢abasidir. Bu
nedenle semboller diinyasi1 dil bariyerini ortadan kaldirmakta ve gorsel anlatimi herkesin anlayabilecegi
evrensel bir algiya tasimaktadir. Heniiz yazili ve sozli dilin gelismedigi ilk ¢ag donemlerinde Lascaux
Magarasi’nda bulunan hayvan tasvirleri en eski gorsel anlatimlardir. Insanin kendini gizerek anlattig
bu semboller, bireylerin birbirlerini anlamasinda bir iletisim unsuru olmustur. Alfabenin bulunmasindan
¢ok once insanlar sekil ve sembollerle anlagsmaktadir. Giinlimiizde ise reklam ve grafik tasarim sektor,
kokleri bu ilkel giidiilere dayali olan imgesel ve kavramsal bir sembolik dil sistemi kullanmaktadir
(MEB, 2012: 3-9). Sembolik anlatim bir ¢ok farkl1 disiplinde yer alan bir anlatim yontemidir. Semboller,
kategorize edilmis birer isaretler sistemidir. Sembolik dil algilanabilir olmalidir, anlatilmas1 zor olgulari
ve soyut kavramlar1 anlasilir bir sekilde nesnellestirerek somutlagtirmaktir. (Durand, 1998: 8-10).
Sembolik imgelerin arkasinda gosterdiginin daha fazlasini anlatan bir hikaye yatmaktadir. Sembolii
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gosteren imge ve gosterilmek istenen alt mesaj farklidir ve biitiinliyle birbirlerinin yerine gegemez.
Sembolik anlatim kendisi disinda ve kendisini asan bir hakikati barindirir. Gosterdigi sey dogrudan o
sey olmasa bile, onu temsil edicidir. (Tillich, 2000: 45). Sembolik anlatim bize bilincimizde var olan
karmasik bilgiyi, en basit sekilde algilamamiza yardim eder (Nasr, 1982: 44). Semboller kolayca
hatirlanabilir olmali, ¢agirisim yaptirmali, anlamli ve tutarli olmalidir (Dewar, 1999: 210).

Rand tasarimlarinda kullandigin sembolik anlatimlarla meshur bir tasarimcidir. O’na gore
tasarimcinin kurdugu grafik dil aslinda sembolik bir dildir. Logolar1 olgular ve markalar1 temsil eden
semboller diinyas1 olarak gormektedir. Semboller, ifade edilemeyen olgular goriiniir hale getiren birer
grafik dildir. Bir ideolojiyi bir inanis1 veya herhangi bir kavrami herkes tarafindan anlasilir ve
hatirlanabilir bir gorsellikte tasarlamak ve bu yolla bir iletisim dili gelistirmek biiyiik bir tasarim ustaligi
gerektirmektedir. Devletlerin, dinlerin, felsefi ve fikri akimlarin kullandigi semboller, arkalarinda
biiyiik bir hikayeyi barindiran sadelestirilmis birer isaret dilidir (Dewar, 1999: 286). Rand bir semboliin
basarili olabilmesi i¢in basitlestirilmis olmas1 gerektigine inanmaktadir. Bir sembol soyut bir sekil,
geometrik bir form, bir fotograf, bir harf veya rakam olabilir. Bir aslan, giic ve hakimiyetin; Hac
Hristiyanligin; bes koseli yildiz Yahudiligin semboliidiir. Semboller tasidiklar1 anlamlarla var olurlar.
Bir kopek resmi, bir yildiz, bir sa¢ veya biyik sekli, Eiffel Kulesi, George Washington bir sembol olabilir
(Rand, 2014: 13). Paul Rand sembolik anlatim dilini grafik tasarim anlayisinin merkezine koymustur.
Sembol onun i¢in ¢ok yonlii bir aragtir, tasarimeinin becerisi imgelerin gergek ve yan anlamlarini ayirt
ederek, onu gorsel bir yaraticilikla degistirmek ve doniistiirmektir. Her formun kendine 6zgii bir ifade
tarzi vardir. Yuvarlak form, kare formun tam zitt1 olarak, bir estetik his uyandirmaktadir ve sembolik
olarak baslangici olmayan bir sonsuzlugun simgesidir (Rand, 2014: 18).

2.2. Mizah

Antik ¢aglardan giiniimiize gelen siirecte, sosyal, ekonomik ve teknolojik gelismeler sonucu
toplumsal bir olgu olan mizah, kimine gore bir giildiirii sanati, kimine gore bir ikna unsuru, felsefi ve
edebi bir yaklagim olarak algilanmaktadir (Esigiil, 2002: 3). Bir ¢ok filozof, edebiyat¢1 ve sanatginin
konu aldig1 mizah kavramu, etik agisindan bazi tartigmalar1 barindirmaktadir ve sinirlari olmasi gerektigi
diisiiniilmektedir. Ancak tarih boyunca insanlar, mizah1 bir haz ve keyif unsuru olarak gormiis, mizahi
konulara daha yakin davranmuslardir (Taralp, 2011). Insanlarn ilgisini kolayca yakalamak ve onlarla en
hizli iletisim kurabilmek i¢in kullanilan mizahi 6geler giiniimiizde hala en etkili ikna araglarindan
biridir. Mizahin toplumlar iizerindeki ikna giici yadsinamadigi gibi gorsel iletisim araclarinda da
kullanilan mizah izleyiciyi en hizli yakalayan ve mesajini akilda kalici bir sekilde ileten bir yontemdir
(Zegerek ve Toksoz, 2018: 8). Dogrudan bir anlatim olmayip dolayl1 yolu tercih eden mizahi yaklagim
gliniimiizde oldukga yagindir. Bir ¢ok grafik tasarimci mizahi ogelerin glictinii fark etmis ve izleyiciyi
kendine baglamak i¢in espri, ironi, hiciv gibi kavramlar1 siklikla kullanmistir. Mizahin toplum
tizerindeki etkisini ilk fark eden ve gorsel iletigim iirlinlerine yansitan isimlerden biri Paul Rand’dir.

Rand’in grafik dilinin ikinci 6nemli unsuru olan mizahi yaklagim hemen her tasariminda vardir.
O’na gore mizah izleyici lizerinde manyetik bir giice sahiptir. Mizahi bir grafik dilin giiciinii
kiigtimsemek biiyiik bir sagmaliktir. Reklam fikrinin igine katilmis kiigiik bir mizah, izleyicinin ilgisini
kolaylikla ¢ekecek ve satin alma istegi uyandiracaktir. Ciinkii izleyiciler kendilerini gilildiiren seyleri
begenmeye daha egilimlidirler. Tasarim siirecinde basariyla kullanilan zeki mizah, markaya kars1 giiven,
iyl niyet, samimiyet ve yakinlik hissini yaratirken, riine yonelik olarak da en dogru stratejiyi
cizmektedir. Mizah reklam icin giiglii bir satis stratejisidir. Ozellikle Radyo ve TV reklamlar1 mizahin
dogru kullanimiyla oldukga basarili sonuglar almistir. Okur aragtirmalar1 da ¢oklu gorsel iletisim
problemlerini ¢dzmekte mizahin énemli ve etkili bir ara¢ oldugunu gostermektedir. Cin, Hint ve Iran
sanatinin, maske, seramik ve resim yapitlarinda mizahi dgelere yer verdigi goriilmektedir. Amerikan
reklamciliginin  emekleme doneminde mizaha egilim gosterildigi goriilmektedir. Paul Rand’in
tasarladigi Amerikan Yerlilerinin Sigara Diikkani ve Ilag Adam gibi birgok dergi ilaninda mizahi
yaklagimi goriilmektedir. (Rand, 2014: 22). Giilme insanin dogasinda olan ve yasadig1 cografya, kiiltiir,
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dil, din, gelenekler baglaminda sekillenen dogal bir reflekstir. Mizah unsuru bir nevi izleyiciyi soka
sokmak ve sasirtmaktir (Morreall, 1997: 6). Tasarimda mizahi kullanimi ressamlarin ¢aligmalarinda
siklikla gorebilecegimizi diistinen Rand, Picasso 6rnegini vererek sunlari sdylemistir (Rand, 1998: 10):
‘Picasso beklenmedik imgeler yaratir. Ornegin, kafese balik koyar. Varhiklar: kendi diinyalarindan alir
ve bambaska bir ortamda yeniden kullanir. Bu durumun kendi zaten mizahidir.’

Rand, GHP purolart i¢in tasarladig: ilanlarda, ilk kez mizahi karikatiir 6gelerini kullanmis ve
iiriiniin kendisini vahsi batida bir kovboy resmiyle, bir karikatiir karakteri gibi tasarima yerlestirmistir
(Resim 1). Bunun yam sira Rand, kolaj teknigini de mizahi ve eglenceli bulmus ve tasarimlarina
yansitmigtir. Karakter cizimleri yaparken komik ve basit ¢izimler tercih etmistir. Dubonnet igin
tasarladig1r ‘Dubonnet Adami’ karakteri, detaylardan arinmis sade ve komik goriiniimlii bir tiplemedir.
Melon sapkasi sayesinde mizah ustast komedyen Charli Chaplin’e benzerligi dikkat gekmektedir (Resim
2). Tasarimcinin, IBM igin yaptigi bir ¢ok tasarimda da mizahi bir unsur rahatlikla goériilebilir. Sikici
olmayan, esprili ve eglenceli tasarimlari ile bir teknoloji firmasma sicak ve giiliimseten bir imaj
kazandirmistir. IBM igin tasarladigi meshur IBM Galeri Sergi posteri ve Yardimlagma Giinii posteri
Rand’in biraz ¢ocuksu biraz muzip mizah anlayisina 6rnek ¢aligmalaridir (Resim 3). Rand’in asiriya
kagmadan kullandig1 mizah, tasarima renk katan ve yakinlik hissi uyandiran en etkili tasarim
unsurlarindan biridir.

Resim 1. GHP Sigara Sirketi, Gazete ilani, 1957
‘Thoughts on Design’ Kitabi, sayfa 21 ve 27

K\;

Resim 2. Dubonnet Co. Kolaj Dergi Ilani, 1943 ve Dubonnet Adam: detay 1942
‘Thoughts on Design’ Kitabi, sayfa 28-29
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Interfdit/o Day

Sunday September 26, 1 p.m.

Central Park Mall
All Star Program

Resim 3. IBM Galeri Sergi Posteri, 1970 ve
Yardimlasma Giinii Posteri, 1956 ‘Thoughts on Design’ Kitabi, sayfa 24-26

2.3. Hayal giicii ve iImge

Hayal giicii yaticiligin en 6nemli motivasyon kaynagidir ve tasarim siireglerinin olmazsa olmaz
unsurudur. Hayal giicii olgusu, bilgi, algilama, sosyal ve kiiltiirel kavramlarla beslenen bellegin yaratici
imgeler olarak disa vurmasidir (Biyikli & Giilen, 2018: 1276). Rand’in en 6nemli tasarim ilkesi siiphesiz
hayal giicii ve imge kullanim1 olmusgtur. Tasarimei, hayal giiciiniin yaratim siirecinin dncesinde bilyiik
oneme sahip olduguna inanmaktadir. Fikirleri sagma olsun olmasin, yazmanin ve onlari farkli bakis
acilartyla yeniden yorumlamanin 6nemine dikkat ¢ekmistir. O’na gore kotii konu degil, kotii yorumlama
vardir. Gorsel bir ¢oziimleme yapilamazsa konu giinah kegisi olacaktir. Tasarim problemi ele alinirken
bigim ve i¢erik dogru yorumlanmalidir. Bigim tasarimin estetik tarafi olarak imgenin gdsterdigi anlam
biitiinliigiinii desteklemelidir. Tasarimci bigim ve icerik birlikteligini hayal giicliyle 6zgiin hale getirecek
yegane kisidir. Hayal giiclinden yoksun tasarimlar gercegin yalnizca diiz bir tanimidir ve entelektiiel
zenginlikten uzaktir. Boyle tasarimlar artik cazibesini ve gorsel ¢ekiciligini kaybetmistir. Tasarimei
kliselerden uzak durarak imgeyi hayal giicliyle zenginlestirmelidir (Rand, 2014: 36).

Problem ¢dzme ve yaratici diisinme yetenegi hayal giicii siiregleriyle yakindan iligkilidir. Hayal
giicii her yeni proje i¢in imgeler {iretmekte ve her yeni tasarim problemine farkli bir yaklagim
getirmektedir. Bu sayede yaratici bir ¢6ziim ortaya ¢ikmaktadir. Hayal giicli olmaksizin gerceklesecek
bir tasarim diiz ve bilgilendirici bir gazete ilanin1 ¢agristiracaktir (Andreasen, 2005: 22). Hayal giicii ve
yaraticilik tasarim igin biiyiik bir deger yaratir. Tasarimcinin koklerinde olan genetik ve kiiltiirel kodlar,
problem ¢ozme siirecinde yaraticikla harmanlanarak bambagka bir diis zenginligi ortaya ¢ikartir. Hayal
giicli, sezgilerle ve zeka ile de dogrudan ilgilidir. Yaraticilik arastirmalarinda, siire¢ su sekilde
gelismektedir: Hazirlik evresi, kulucka veya hayal giicii evresi, esinlenme ve dogrulama evresi (Biyikli
& Giilen, 2018: 1275).

Rand, ‘Tasarim, Sekil ve Kaos’ kitabinda sOyle demistir (Rand, 1994: 21): ‘Tasarim
birlestirmek, diizenlemek ve kurgulamaktan daha fazlasidir. Bir anlam ve deger yaratmaktir.
Basitlestirmek, bilinir kilmak, aydinlatmak, onurlandirmak, ikna etmek, dramatize etmek, imgelemek ve
eglendirmektir. Tasarim diiz yaziyr siire ¢evirmektir.” Rand’in tasarim anlayisi, fantezi diinyasinin
zenginligini, giiclii bir grafik bi¢im ile tamamlamay1 dnermektedir. O’na gore tasarim siirseldir yani
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hayal giicli zenginligi vardir ve bundan dolay1 ritim, konsantrasyon, denge, tekrar ve harmoniyi iginde
barindirmaktadir. Imgenin giicii basitligine baglidir. Rand, en basitlestirilmis yalin tasarimlarin imgesel
olarak en giiclii ve basarili olanlar olduguna inanmaktadir (Helfand, 1998: 34). Geometrik formlari
tasarimda agirlikli olarak kullanan Rand, bu formlarn imgeyi giiclendirdigini ve etkisini arttirdigini
disiinmektedir. Soyut geometrik sekilleri imgeyle bulustururken, tasarim alaninda biiyiik bosluklar
birakarak izleyiciye tasarim icinde Ozgiirce gezinme pratigi saglamistir. Rahatca anlagilan temiz
gorsellik ve okunakli metinleri sayfa icinde bir tablo resmeder gibi tasarlamaktadir. Sadelesmis bir
gorsel etki ulasilmasi zor bir noktadir ve bu bakis agisiyla 1940-50lerin tasarim geleneginde modern
bir donem baslatmistir. UPS logosunu (Logo 4) tasarlarken geometrik bir hata yaparak ¢izgiyi egri
kullandigin1 sdyleyen tasarimci bu egimin karakterle uygun olmadigina dikkat ¢elmis ve her seyi
geometrik olarak yapmanin daha tutarli olacagini sdylemistir ancak geometriyi her yerde siirdiirmenin
de her seyi aynilagtiracagi riskinden de kaginilmasi gerektigini belirtmistir (Rand, 1998: 10). Tasarimci,
hayal giiciiniin zengin bir imge giicii ortaya koyacagin1 savunmustur. Hayal giiciinii bir motivasyon ve
ilham kaynag1 olarak gormiistiir. Fikirleri ve tasarim problemini en uygun ve basit bir ¢éziimle isleyerek
yeni bir sonuca varan Rand, bu sayede 6zgiin ve akilda kalici tasarimlar {iretilebilecegine inanmugtir.

3. Paul Rand Tipogrofisi ve Logolar:

Rand, Amerikan reklam sektoriinii bir meslek olmaktan ¢ikartip bir sanat dali haline getirmis
bir modernizdir. Picasso, Miro ve Klee gibi modern ressamlardan etkilenerek tasarimda modernizm
donemini baglatmustir. ‘Yeni Tipografi’ adin1 verdigi akimla tasarim alaninda devrim yaratmis, deneysel
tipografi anlayisin1 gelistirmistir. Bu yeni tipografinin i¢inde kolaj, sablon, kagit, fotograf gibi unsurlari
bir araya getirmistir. Bu tipografik akimda tasarim alaninda biiylik bosluklar birakmis ve aligilmig
simetriyi bozarak asimetrik bir tipografi yerlestirmesi yapmistir. Asimetri Rand’in gelistirdigi bu yeni
akimin en temel 6zelligidir. Bu akimla beraber Swiss veya International Style olarak bilinen grafik
akimin da onciilerinden olmustur. Bu akim ‘Sekil islevi takip eder’ mottosuyla, tipografinin igerigi
yansitmasi olarak diisliniilmiistiir. Serbest tipografi kullanigi tasarim alaninda farkli bir dinamizm
yaratmaktadir. Tasarimda vurgulanmak istenen alanlar bu oran oranti ve simetri sayesinde saglanmistir
(Helfand, 1998: 50). Rand’in tasarimlar1 biiyiik 6l¢iide gorsel ve tipografinin ahenk i¢inde birlestigi bir
tablo gibidir. Tasarimlara ilk bakista minimaliz geometrik sekiller, sade ve basit geometrik desenler, goz
yormayan bir tipografi ve bu tipografiyle uyumlu gorsel segimler dikkat ¢eker. Rand bu anlayisini, ‘yap
boz oyunu’ adim1 koyarak gelistirdigi yontemden almaktadir. Bu stil modern tipografinin baglangici
olmus ve hizla yayilmistir. Rand’in oyunlu bir tarzi olmasina ragmen, basit ve anlasilirdir ve mesajimni
dogrudan vermektedir.

Rand’in tipografik olarak ¢oziimledigi alan, imge ve renk kullanimi kullanimina 6rnek olacak
bazi o6rnek dergi ilan1 ve poster tasarimlart asagida goriilmektedir. Bu tasarimlardaki yalinlik ve
tasarimdaki beyaz alan kullanimi dikkat ¢ekicidir. Dengeli kompozisyonlar kurarak lekesel bir etki
yaratmis ve goziin rahatlayacagi pozitif (beyaz) alanlar1 korumustur. Rand’in sayisiz tasarimi arasinda,
One c¢cikmis olanlar asagida silanmus, posterler, kitap kapaklari ve basin ilanlaridir. IBM posterinde
(Posterl) ‘kalite’ (quality) kelimesinin ustaca stilizasyonu sonucu ortaya ¢ikan yalin lekesel form,
Rand’in tipografiyi nasil sadelestirdigine ve bir geometrik forma doniistiirdiigiine giizel bir drnektir.
Moma Miizesi i¢in tasarladig1 poster tasarimda ise yine inandig1 basitlik ilkesini korumus. Lekesel bir
formun i¢inde imgeyi ortaya ¢ikararak, renk, leke, alan iligkisini ustaca yorumlamistir (Poster 2). Poster
3’te ise posterin tamami tipografiden olugsmaktadir. Renkle hareket kattig1 harflerin her biri kendi bagina
bir forma déniismiistiir. ilk harf ise imgeleserek bir fotografa doniismiistiir. Mimari Forum igin yaptig1
posterde (Poster 4) ise minimal sadelik korunurken, tasarim ogelerinin konumlandirilmas1 postere bir
dinamizm katmistir. Siyah beyaz ve gri tonlarimin hakim oldugu tasarimda kirmiziy1r patlatarak bir
hareket yaratmistir. Yine beyaz alan kullanimu tiim tasarimlarinda oldugu gibi burada da korunmustur.
Kontrastligi seven Rand, American Essays Kitap Kapagi'nda (Resim 4) kullandig1 fotografin
izdiisliimiinii grafik bir lekeye doniistiirerek bir dinamik bir kontrastlik ve bir denge yakalamistir. Ayni
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kontrastlig1 ve dengeyi, Resim 5’te fotografi grafik arka fonun iizerinde kullanarak vurgusunu arttirmisg
oldugunu gorebiliriz. 6. Ve 7. Resimlerde de ayn1 kontrast yaklasim goriilmektedir.

The concept of quality is difficult to define, for it is not

merely seen, but somehow intuited in the presence of the work in
which it is embodied.

s little to do with popular notions of beauty, taste,

1 nothing to do with status, respectability, or luxury. It is
ther, in an atmosphere of receptivity, propriety,

and restraint. e

Poster 1. IBM Posteri
https://tr.pinterest.com/pin/469148486167386487/

Poster 2. MoMa Miizesi Posteri
https://tr.pinterest.com/pin/83949980530696189/
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Poster 3. Ulusal Park Servisi Posteri
https://tr.pinterest.com/pin/83949980530696109/

Poster 4. Mimari Forum Posteri
https://tr.pinterest.com/pin/550916966903283204/
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The

American
Essays
of

Henry James

Resim 4. American Essays Kitap Kapagi
https://tr.pinterest.com/pin/194077065162814747/

DIRECTTON

Resim 5. Editorial /Basyazi Sayfa Tasarumi
https://tr.pinterest.com/pin/83949980530696148/

Turkish Studies
Volume 14 Issue 3, 2019



1860 Goneca UNCU

Resim 6. Direction Dergi Kapag:

http://modernmag.com/paul-rand-graphic-impact/

: Westinghouse

Resim 7. Westinghouse Dergi [lam

http://modernmag.com/paul-rand-graphic-impact

Logo, Rand i¢in kurumun imzasidir. Kurumun ne igin var oldugunu ve yaninda durdugu
degerleri yansitmaktadir. Logo bu anlamda bir kuruma goriiniirlik saglamis ve bir kisilige
biirlindiiriilmiistiir. Logo hem temsil ettigi kurumun amacini yansitmali hem de evrensel bir dile sahip
olmali yani tiim insanlar tarafindan kolayca anlasilir olmalidir. Tasarimecinin yapmasi gereken kurumun
amaciyla logonun gerektirdigi evrensel dil arayisini dogru sekilde birlestirmektir. Rand, kurumun marka
degerinin ancak kendi prensip ve ilkelerine bagl olarak olusacagina inanmaktaydi. Bir makalesinde, iyi
bir logo ve iyi bir tasarimin iyi olmayan bir iiriinii temsil ederse, o kurum ve markanin tiiketicideki iyi
niyeti zedeleyecegine deginmistir (Helfand, 1998: 25).

Rand, her zaman logolarin fonksiyona yonelik tasarlanmasi gerektigine inanmistir ve logoya
bundan bagska bir sanatsal anlam yiiklememistir. Bu logolarin 6nemsiz oldugu anlamina gelmemektedir.
Logolar markalarin yiikiinii tagimaktadir. Dolayistyla logo kurumun beklentilerini karsilamali ve temsil
ettigi seyleri dogru sembolize etmelidir. Onun i¢in kurumsal kimlik, sirketin problemini ortaya
koyduktan sonra ona yonelik bir ¢oziim uretimidir. Rand’e gore Logo, sembolize ettigi seyin
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vasiflarindan anlam ¢ikarir, etrafindakilerden degil. Sembolizm sadece bir iiriiniin, bir hizmetin, bir
isletmenin deger ve prensipleriyle bulustugunda gercek bir anlam kazanmaktadir (akt. Bigman, 2013).

Tasarimcinin ¢ézmesi gereken sorun iki yonliidiir; izleyicinin tepkisini tahmine etmek ve bu
tepkileri kendi estetik ihtiyaclariyla bulusturmaktir. Bu nedenle kendi ve alici arasindaki iletisimin
anlamimi empati kurarak kesfetmesi gerekmektedir. Bu oldukg¢a zor bir siirectir, ¢iinkii bu evrensel
olarak anlasilabilir bir sembolizm kesfetmek anlamina gelmektedir. Soyut olgular ve fikirler estetik bir
gorsel bicime doniistiiriilecektir. Tasarimcinin tiim algisal deneyimleri, bu sembolizm diinyasinda
yasamalidir. Dolayisiyla sembolizm tasarimci ve izleyici arasinda ortak bir iletisim dilidir. Bu dil
herkesin kolayca anlayabilecegi basitlikte olmalidir. Boylelikle, en iyi semboller en minimal sekilde
stilize edilmis olanlardir denilebilir. Ciinkii sembol hi¢ bir zaman ger¢ekligin birebir yansimasi degildir.
Sembol bir fikrin soyutlastirilmis formudur. Soyutlastirilmis bir form, geometrik bir figiir, bir fotograf
veya illiistrasyon, bir rakam ve bir harf sembol olabilir (Rand, 2014: 13).

Rand, yaratilan sembollerin basarisini hatirlanabilir olmasina baglamaktadir. Rand’e gore
logonun sembolik dili dogrudan temsil ettigi sirketle ilgili bir sey tasvir etmek zorunda degildir. Logo
sirketin tiim hikayesini anlatmak zorunda degildir. Logonun sembolizmi sade olmalidir ancak sadelik
bir ama¢ olmaktan ¢ok iyi bir fikrin ve miitevazi beklentilerin yan iirlinii olmalidir. Logo tasarimindaki
en onemli husus, ayirt edici, akilda kalic1 ve agik olmasidir. Asagidaki 6rnekler Paul Rand’in izledigi
grafik dilin bagarisin1 yansitan en ikonlagsmis logo tasarimlaridir:

IBM

Logo 1. IBM (1956)
https://99designs.com/blog/famous-design/4-principles-by-paul-rand-that-may-surprise-you/

Logo 2. IBM Resimli bilmece logo (1970)
https://99designs.com/blog/famous-design/4-principles-by-paul-rand-that-may-surprise-you/

Westinghouse

Logo 3. Westinghouse Logo (1960)
https://99designs.com/blog/famous-design/4-principles-by-paul-rand-that-may-surprise-you/
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K

P

Logo 4. Ups Logo(1961)
https://99designs.com/blog/famous-design/4-principles-by-paul-rand-that-may-surprise-you/

Cog

Logo 5. Abc Logo (1962)
https://99designs.com/blog/famous-design/4-principles-by-paul-rand-that-may-surprise-you/

IBM logosu (Logo 1) Rand’in en bilinen ve en uzun siire kullanilan logolarindan biridir. 1956’da
tasarladigt IMB logosuna denklem c¢ozer gibi yaklasmistir. Oran oranti, renk ve mizahi ogeleri
kurgulayarak bir tasarim yapmistir. Bu logo ¢ogaltilip uygulanabilmesi basit ve renk uygulamalarina da
miisait bir logo tasarimiydi. Rand, 1970’de ikonografik bir yaklagimi mizahla birlestirerek ‘eye-bee-M’
piktogram logosunu (Logo 2) tasarlamustir. I harfini temsil eden harf fonetik olarak g6z kelimesi
anlamina geldigi i¢in bir gbz simgesi, B harfinin fonetik olarak ar1 kelimesinin sesini ¢gikardigi igin ise
ar1 simgesi kullanilarak olusturulmus semiyotik bir logodur. Ancak bu piktogram logo sirket tarafindan
kullanilmamigtir. 1974’te logoya ¢izgileri eklemistir. Dar bir karakter olan | harfi ile B-M harfleri
arasindaki ol¢li farkliligini azaltmak igin ¢izgili logoyu tasarlamistir. Cizgili versiyonu logoya bir
modernlik, dinamizm ve minimallik getirmistir (Helfand, 1998).

IBM Rand’in ¢esitli zaman dilimlerinde yeniden ele alip yeniden ¢ozmeye calistig1 bir istisnadir.
Rand, logolarimi tasarlarken bir oyun yontemi gelistirmis ve bu teknigi de ‘Yapboz oyunu’ olarak
isimlendirmigtir. Tasarim stirecini bir ‘Yapboz i¢giidiisii’ olarak tanimlamistir. Oyun diizen, deneme ve
bir ¢dzlimleme gerektirir. O’na gore Yapboz bir deneme siirecidir ve denemek de bir cevap arayisidir.
Rand, yaraticiligin tek bir formiilii olmadigina inanmaktaydi. Ciinkii her tasarim, sekil ve igerik
acgisindan farkli ¢oziimler gerektirmekteydi. Sekil ve igerik agisindan problemi ¢éziimlemek ve
oncelikleri saptamak tipki yap boz oyunun kurallarinda oldugu gibidir. Bir logo tasarimina her zaman
ikinci bir bakis yapmak gerektigini diisiinen tasarimci, kendi tasarim siirecinde ¢oziim yollan
karmasiklastig1 zaman, tasarimindan bir siire uzaklasip daha sonra yeniden baktigin1 ve tasarimdaki
hatalar1 daha iyi gorebildigini sdylemektedir (Rand, 1998: 9-10).

IBM ve Westinghouse logolarinin (Logo 3) kotii elestiriler de almasini; insanlarin ne
gordiiklerinin kontrol edilemez olduguna baglar. Ona gore asil zorluk logolar1 tasarlamak kadar bu
olumsuz yorumlarla da basa ¢ikabilmektir. Logolar da insanlar gibi yenilenmeye ihtiya¢ duyarlar,
zamanin getirdigi yeni trendlerle eski cazibesini kaybederler. Cogunlukla da sirket sahibinin egosunu
tatmin etmek icin degisim istegi dogar. Sirketler ¢cogunlukla logolarint degistirdiklerinde sihirli bir
sekilde her seyin daha iyiye gidecegine ve sihirli bir degnek degmis gibi degisecegine inanirlar. Ancak
sirket yeni logonun yarattig1 etkiye ayak uyduramazsa hig bir sonug elde edemeyecektir. Bazen de her
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seye ragmen logosuna dokundurmayan sirketler vardir. Bu sirketler icin kii¢iik bir degisim bile kabul
edilemez. Bunun nedeni bazi batil takintilar veya duygusal bagliliklar olabilir.

Rand’in 1961°de tasarladigi UPS logosu (Logo 4) buna bir 6rnektir. Tasarimini kendisinin
yaptig1 UPS logosunda kii¢iik bazi diizeltmeler yapmak isteyen Rand’in bu istegi sirket tarafindan
reddedilmistir. Rand’e gore logolar birer bayraktir, imzadir ve armadir. Bir iiriinii dogrudan satmaz ona
bir kimlik giydirir. Logo giiciinii ve anlamini sembolize ettigi seyin kalitesinden alir. Yani logo iirliniin
kendinden daha 6nemli degildir. Temsil ettigi lirliniin 6zellikleri ve anlami, her zaman i¢in logonun nasil
goriindiigiinden daha 6nemlidir. Logonun isaret eden seydir. Basit ve yalin olmasi 6nemlidir. Karmasik
sislemeler ve illiistrasyonlarla dolu logolar sembolik degil resimseldir ve etkileri zayiftir. Basit logolar
ise tasarimcinin kompleks bir problemi yalinlastirip stilize etmesi sonucu elde edilen soyutlasmis
logolardir. Basit minimal bir logo tasarlamak her zaman zor bir istir. Rand, etkili bir logonun sahip
olmasi gereken ozellikleri su sekilde siralamaktadir: Farklilik, kullanislilik, hatirlanabilirlik, kalicilik,
evrensellik ve zamansizlik (Rand, 1994: 88-90). Rand logolarinin her yerde kolayca kullanilabilmelerini
cok onemsemekteydi. O’na goére modernizmin esas kurali basit olmasiydi. Basit bir logo zamansiz bir
logo anlama gelmektedir. Bu nedenden dolay1 logolari en uzun siire kullanilan tasarimci unvanini
almistir. 1960°da tasarladigi Westinghouse logosu (Logo 3) hala kullanilmaktadir. IBM ve UPS logolar1
da bugiin hala kullanilmaktadir (Helfand, 1998: ).

4. Bulgular

Diinya grafik tasarim tarihinde, kendi ekoliinii yaratmig nadir tasarimcilardan biri olarak Paul
Rand’in iislubu, kolaj, fotograf, tipografi ve yaraticilig1 essiz bicimde birlestirerek, sira disi, eglenceli
ve zekice tasarlanmig bir grafik tasarim dili yaratmistir. Bigim, sekil, alan, denge, oran, kontrastlik
iligkisini en ¢arpici sekilde yorumlayan tasarimci, bugiin ‘Swiss Style’ olarak bilinen akimin dnciisii
olmus ve yarattift ‘Yeni Tipografi’ akimiyla yeni bir grafik dil ortaya koymustur. Ortaya koydugu
tasarim prensipleri ile tasarim siirecini formiile etmistir. Bu formiil gelecek tasarimcilar i¢in bir
paradigma olmustur. Rand’in prensipleri: sembolizm, mizah ve hayalgiiciidiir. Bu {i¢ unsuru tasarimin
olmazsa olmazi olarak gérmiistiir. Sembolizm Rand i¢in tasarimu tiim fazlaliklarindan arindirmak ve en
bait ve anlasilir forma sokmak demektir. Modern grafik tasarim bugilinkii sadeligini Rand’in
kazandirdigi bu sembolik anlatima borgludur. Giiniimiizde bu sembolik dil grafik tasarimin evrensel dili
olarak yaygimlasmis ve yaziya gerek duymaksizin herkesin anlayabilecegi ikonlarin kullanimi
yayginlagmistir. Tasarladig1 zamansiz logolar sembolizm ilkesinin en iyi uygulandig1 c¢aligmalardir.
Logo tasarimini resimsel 6gelerden kurtararak minimalist ve basit bir forma sokmustur. Loga tasarimina
getirdigi bu sadelik prensibi bile Ran’i bagli bagina bir ekol haline getirmistir. Logo artik bir ikonografik
bir dildir ve sembollik bir anlatimla tasarlanmaktadir. Bir diger 6nemli bulgu mizahin gorsel iletisimdeki
yerinin belirlemesidir. Rand mizahi anlatimin reklam dilinin en ilgi uyandirici stratejisi olarak
gormiistiir. Mizah izleyicide bir yakinlik ve samimiyet hissi uyandirmaktadir ve izleyici bu sayede
gordiigli bir poster, okudugu bir reklam metni veya izledigi bir reklam filmiyle duygusal bir bag
kurmaktadir. Bu izleyiciyi marka bagliligina kolayca tastyabilecek bir unsurdur. Ayni1 zamanda mizahi
Ogeler, kiiltiirel birer olgu oldugundan, insanlara kendi kiiltiirel taraflarin1 esprili sekilde hatirlatmak
onlarda bir aidiyet hissi yaratmaktadir. Bugiin reklamin siklikla bagvurdugu ‘mizah’ 6gesi, koklerini
Rand’in belirledigi tasarim prensiplerinden almistir. Rand’in ortaya koydugu bir diger kriter ise hayal
giictidiir. Hayal giicii tasarimcinin sahip olmasi gereken en degerli kaynaktir. Ciinkii oradan beslenecek
ve yaratim siirecini hayal giicii ile gergeklestirecektir. Rand hayal giiciinii bir nevi yaraticikla
0zdeslestirmistir. Yaraticiligin altinda zengin bir diis diinyas1 oldugunu diisiiniir. Yaratici reklamin
bugiin ihtiya¢ duydugu kaynak elle tutulmaz ve gozle goriilmez, sadece tasarimcinin diis diinyasinda
varlik gosterir. Reklam ajansi aslinda tasarimcinin diis diinyasini satin alir. Yaraticilik, reklamin
varligin1 devam ettirmesi ve benzerleriyle rekabet edebilmesi i¢in ¢ok Onemlidir. Hayal giiciinden
yoksun bir tasarim diiz bir gazete haberini ¢agristiracaktir.
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Paul Rand, grafik tasarima modern bir vizyon kazandirmistir. Sebebi ise daha 6nce kimsenin
basaramadigini yapmasi ve tasarimi formiile etmesidir. Ciinkii onun i¢in tasarim yapma becerisi
Ogretilebilir birseydir. Rand’e gore grafik tasarim bir problem ¢dzme siireci ise bu siirecin bir formiili
olusturulmalidir. Rand bu formiilii ortaya koymus olmasi sebebiyle, gorsel iletisime énemli bir kapi
agcmistir.

5. Sonuc ve Tartisma

Paul Rand 60 yillik grafik tasarimi kariyerinde 6lene kadar iiretmis olan tasarimcilardan biridir.
Amerikan reklam anlayiginda devrim niteliginde bir doniisiime neden olmasi dolayisiyla ‘Amerikan
Modernisti’ yakistirmasi yapilmistir. Bu anlayisi ve yarattigi tasarim diliyle tiim diinyanin dikkatini
¢ekmis ve bir ¢ok grafik tasarimciya ilham olmustur. Grafik tasarimu, ticari bir sanattan ¢ikarip, ilkeleri
olan bir sanat anlayigina tagimistir. Diiz bir hissiyatla yapilan ticari tasarimlari, yaraticilik ve estetikle
bulusturmus ve bu sayede arkadan gelen tasarimcilara Onciiliik yaparak bu tarzin benimsenip
yayilmasini saglamistir. Ozellikle, tasarladig1 ikon logolarla diinyaca iine kavusan tasarimci, kendine
has iislubuyla zamansiz logolara imza atmistir. Kolektif bir calisma yontemi yerine tek basina ¢alismayi
tercih etmis, yalniz en tepedekilere hesap verecegini sOylemistir. Rand tasarim yaparken sezileriyle
hareket etmis ve tasarimi bir yap boz oyunu olarak gérmiistiir. Onun i¢in tasarladigi seyin herkes
tarafindan kolayca anlasilir olmasi 6nemlidir. Onun i¢in dogadaki her sey bir ilham kaynagidir, hayal
giiciinii besler ve tasarim 6gesine doniistiiriilebilir. Bu inancim Yaraticilik bir degirmense gordiigiiniiz
her sey bir tahil olabilir.” soziiyle ortaya koymustur.

Onciiliik ettigi modern grafik tasarimin dogusu, kokleri ve gecirdigi siireclerin anlasilmasi
agisindan Rand’in eserlerinin ve tasarim prensiplerinin anlagilmasi énemlidir. Bu ¢alisma ile, Tiirkce
literatiirde Paul Rand ve tasarim prensipleri hakkinda smirli sayida olan akademik kaynaga katki
saglamak amaglanmistir. Gelecek calismalarda Rand’in sembolizm, mizah ve hayal giicii 6geleri 6l¢ek
almarak, bir logo, bir poster, ilan veya dergi tasarimi kolaylikla incelenip analiz edilebilir. Bir tartisma
olarak, acaba Paul Rand grafik tasarim dilini modern forma tasimasayd: suanki grafik tasarim algisi
nasil olurdu?
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